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«BioEticoy

Am 13. Juni 2021 versenkte eine Mehrheit
des Schweizer Stimmvolks das CO,-Gesetz,
das Pestizidverbot und die Trinkwasseriniti-
ative. Das CO,-Gesetz scheiterte an knappen
52% Nein-Stimmen, die beiden Landwirt-
schafisvorlagen hingegen hatten mit {iber
60% Ablehnung keine Chance. Markus
Lanfranchi, von 2009-2013 Bioforumspri-
sident und in dieser Zeit Initiator von
Terrabe.org, bekam durch diese Frustrati-
on den Impuls zu einer neuen Initiative, Be-
sonders erboste ihn, dass die Mehrheit der
Bio-Suisse-Delegierten die Trinkwasserini-
tiative dem Vorstandsvotum folgend zur Ab-
Iehnung empfohlen hatten. Er sah darin eine
weitere Bestitigung seiner Meinung, dass
der biologische Landbau durch seine <Insti-
fstionalisierung) und Kommerzialisierung)
#m emer blossen Marke, also nur einem Ver-

EaafSarsument verwissert worden sei.

Oko-egalitire Leitgedanken und Aus-
trittsmotivation

Sabine und Markus Lanfranchj leben seit
bald 30 Jahren im kleinen Dorf Verdabbio
im Misox, haben dort fiinf Kinder grossge-
Zogen, halten Milchschafe und verkaufen
Bio-Lebensmittel (unter anderem Grappa,
Sassmost, Fleisch, Kése) vom eigenen Be-
tnieb mit gut 6 Hektaren und einem Mai-
ensass. Die 28-jahrige Tochter Selina macht
zurzeit eine Fachausbildung und wird den
elierlichen Betrieb in den kommenden Jah-
ren sukkzessive tibernehmen, so der Plan.
«Wir sind keine liberlegene Gattung, die sich
an threr Umwelt bedienen und sie <bewirt-
schafien) kanny, sagt Markus Lanfranchi im

Der Ausweg aus
Hunger und Armut
heisst Oko-Landbau.

A-Bulletin Nr. 879 im Juni 2022 zu Dani
Hosli. Deshalb striiube er sich gegen den
Begriff «Landwirtschafty und bevorzuge
stattdessen «Land-Hirtschafts. Das heutige
Bio habe mit der urspriinglichen Absicht der
Biobewegung nicht mehr viel zy tun, sagen
die Lanfranchis. Deshalb sind sie Ende
2021 aus dem Verband Bio Suisse ausgetre-
ten, denn dort gehe es nur noch ums Geld.
Sie griindeten den Verein «BioEticoy. Thr
ethisches Credo: «Wir sind ein Teil der Um-
welt und der Natur und nicht wichtiger als
die Pilze!»

Sabine Lanfranchi lasst sich im A-Bulletin
zitieren: «Wir fithlten uns schon linger
nicht mehr von Bio Suisse vertreten. Die
Trinkwasserinitiative war nur der vielzitier-
te Tropfen, der das Fass zum Uberlaufen
brachte. Anfangs waren wir enorm stolz, als
wir die Knospe auf unsere Produkte aufkle-
ben durften. Heute wollen wir keine Labels
mehr. Wir wollen Selbstverantwortung und
Selbstreflektion der Produzentinnen und
Produzenten, aber auch der Kundinnen und
Kunden.» Sie schreiben nun «pura vitay auf
ihre Produktverpackungen und haben eine
«BioEticon-Website aufgebaut, wo sich ei-
nander darin Zugewandte austauschen kon-
nen. Die ethischen Vereinsmitglieder sind
angehalten zu deklarieren, was sie zusitz-
lich zum Richtlinien-Biostandard tun, um
Erde, Luft, Wasser, Pflanzen, Tiere und
Menschen zu <schiitzeny. Auch Schwichen
und Mankos der Betriebe sollen offen im
Register deklariert werden, das schaffe Ver-
trauen. Kontrollen sind nicht vorgesehen, es
solle Transparenz wirken. Bio Etico soll

nicht als Marke verstanden werden, denn
«Labels entbinden von der Verantwortung.
Man delegiert sie an Institutionen, Organi-
sationen und Verbinde, um sich seines ei-
genen Tuns nicht tagtiglich bewusst sein zZu
missen. Die Organisationen, die sie verge-
ben, sind gefangen im und vom System, ab-
héngig vom Markt und den Lizenzneh-
mern.»

Reaktion von Bio Suisse

Fiir den Prasidenten von Bio Suisse, Urs
Brindli, war der Austritt der Lanfranchis
keine I"Iberraschung. Sie kennen sich bes-
tens aus fritheren Debatten, «Selbstver-
standlich habe ich grossen Respekt vor Pi-
onieren wie Markus Lanfranchi und unter-
stiitze jeden, der iiber die Standards
hinausgeht. Wir brauchen Idealisten und
Pioniere. Mit Ideologie und Moral erreicht
man seine Ziele jedoch selten. Wir sind auf
unserem pragmatischen Weg zwischen Po-
litik, Bauernverband, Produzenten und
Grossverteilern hingegen tatsichlich weit
gekommen in den letzten 40 Jahren. Klar
gibt’s immer Verbesserungspotential. Es ist
eine fortlaufende Anndherung. Uber 95%
der Biobetriebe sind auf ein Label wie un-
sere Knospe angewiesen, weil sie sonst gar
keinen Marktzugang hitten und ihre Pro-
dukte nicht loswiirden, beziehungsweise gar
nie auf Bio umgestellt hitten.

«BioEtico» ist eine Neugriindung mit viel
Motivation und Unklarheit. «Vieles wird
sich noch entwickeln, ohne dass wir eine
Richtung vorgeben wollen und koénneny,
sagt Markus Lanfranchi. (Red.) ®

www.biovision.ch




